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„Ekspert Budowlany” to bezpłatny magazyn o tematyce budowlanej, adresowany do osób budujących, remontujących 
lub modernizujących swoje domy, a także do małych fi rm wykonawczych. Czasopismo ma charakter poradnikowy. 

Magazyn ukazuje się od 2003 roku. Nakład czasopisma to 15 000 egzemplarzy (nakład kontrolowany przez Związek 
Kontroli Dystrybucji Prasy), objętość – 100 stron. Każdy numer można pobrać za darmo również w formacie PDF ze strony 
www.ekspertbudowlany.pl. Z możliwości tej korzysta każdego miesiąca około 10 tys. internautów.

Czasopismo jest dostępne w kilkudziesięciu hurtowniach i składach budowlanych na terenie całego kraju, a także w sklepach 
Leroy Merlin w całej Polsce. „Ekspert Budowlany” dystrybuowany jest również podczas targów i konferencji branżowych, 
a także poprzez prenumeratę. 

Tematyka „Eksperta Budowlanego” obejmuje wszystkie etapy procesu budowlanego. Artykuły zamieszczane są 
w odpowiednich działach: wnętrza, budowa, instalacje, ogrody. Piszemy m.in. o najnowszych materiałach i technologiach 
budowlanych, instalacjach elektrycznych, grzewczych, klimatyzacji i wentylacji. Stałe miejsce w czasopiśmie mają również 
tematy związane z urządzaniem i wyposażaniem wnętrz. Piszemy też o projektowaniu i pielęgnacji ogrodów przydomowych. 
Prezentujemy nowe produkty pojawiające się na rynku. W każdym numerze zamieszczamy ponadto porady i wypowiedzi 
ekspertów z branży budowlanej i instalacyjnej.

W  każdym wydaniu „Eksperta Budowlanego” publikujemy kilka przeglądów rynkowych produktów. Są to materiały 
szczególnie cenne dla czytelnika, ponieważ prezentują ofertę wielu producentów (można porównać ceny, parametry itp.). 

Atutem pisma jest między innymi przystępny i zrozumiały język prezentowanych artykułów oraz bogata i atrakcyjna szata 
grafi czna.

Autorami artykułów są dziennikarze świetnie znający branżę budowlaną, instalacyjną i wnętrzarską, a także osoby zawodowo 
związane z tymi branżami – architekci, inżynierowie, doradcy techniczni i projektanci.
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Nowe wydawnictwa „Eksperta Budowlanego” 

z serii Poradnik Eksperta ABC
Dotychczas ukazały się: 

Poradniki przeznaczone są zarówno dla indywidualnych inwestorów, którzy poszukują odpowiedzi na pytania związane 
z budową, remontem, modernizacją i eksploatacją domu, a także dla firm wykonawczych, projektantów i architektów.
Autorzy w przystępny sposób prezentują często trudne tematy związane z wybranymi zagadnieniami z dziedziny budownictwa 
i eksploatacji domu. Udzielają praktycznych porad i cennych wskazówek. 
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Ekspert Budowlany 
Wydanie specjalne ABC 
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ISSN 2300-1011
nakład 8000 egz.
cena: 30 zł (w tym 8% VAT)
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  WNĘTRZA: urządzanie i  wyposażanie wnętrz domu, 
prezentowanie najnowszych trendów we wzornictwie ma-
teriałów wykończeniowych (np. farby do wnętrz, podłogi, 
płytki ceramiczne, elementy wyposażenia).

  BUDOWA: najnowsze materiały i technologie budowlane 
(np. pokrycia dachowe, materiały na elewacje, systemy 
rynnowe, materiały do budowy ścian, stolarka budowlana, 
chemia budowlana, materiały izolacyjne).

  INSTALACJE: instalacje elektryczne (np. gniazda, włączni-
ki, źródła światła, inteligentne instalacje, instalacje odgro-
mowe); instalacje grzewcze (np. kotły gazowe, olejowe, na 
paliwa stałe, ogrzewanie podłogowe, kominki, piece wolno 
stojące, grzejniki, pompy ciepła, kolektory słoneczne); 
instalacje wodno-kanalizacyjne; wentylacja i klimatyzacja 
(np. rekuperatory, klimatyzatory, nawiewniki), a także ele-

menty wyposażenia łazienek (np. wanny, kabiny, ceramika 
sanitarna, baterie).

  NOWOŚCI: nowe produkty pojawiające się na rynku.
  PRZEGLĄDY PRODUKTÓW: prezentacja oferty pro-
ducentów (np. bramy garażowe, okna połaciowe, 
dachówki, systemy ociepleń, farby elewacyjne, tynki, 
farby do wnętrz, drewna i metalu, kleje i zaprawy do 
płytek ceramicznych, kotły kondensacyjne, kotły na 
paliwa stałe, kolektory słoneczne, ogrzewanie podłogo-
we, rekuperatory, płyty styropianowe, wełna mineralna, 
grzejniki, włączniki światła, gniazda wtyczkowe).

  PORADY EKSPERTÓW
  OGRODY: projektowanie i  pielęgnacja ogrodów, na-
wierzchnie w  ogrodzie, mała architektura, technika 
w ogrodzie (np. pompy, kosiarki, systemy nawadniające).
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harmonogram

  Grupa docelowa: inwestorzy indywidualni budujący, remontujący lub modernizujący swoje domy oraz właściciele 
i pracownicy firm projektowych i wykonawczych.

  Ogólnopolski zasięg.
  Nakład kontrolowany – 15 000 egz.
  Jedyny na polskim rynku bezpłatny magazyn budowlany, docierający bezpośrednio tam, gdzie podejmuje się decyzje 
o zakupie materiałów budowlanych.

  Czasopismo popularyzuje wiedzę na temat nowoczesnych i energooszczędnych rozwiązań w budownictwie oraz pomaga 
inwestorom w wyborze odpowiedniej technologii, a także materiałów do budowy, wykończenia i wyposażenia domu.

  Tematyka pisma obejmuje wszystkie etapy procesu budowlanego.
  Atutem magazynu jest przystępny i zrozumiały język prezentowanych artykułów oraz bogata i atrakcyjna szata 
graficzna.

  Redakcja współpracuje z kilkoma stowarzyszeniami branżowymi, np. Stowarzyszeniem na Rzecz Systemów Ociepleń, 
Stowarzyszeniem Producentów Wełny Mineralnej Szklanej i Skalnej oraz Stowarzyszeniem Polska Wentylacja.

SIEĆ DYSTRYBUCJI: HIPERMARKETY LEROY MERLIN,
SKLEPY, HURTOWNIE, SKŁADY BUDOWLANE 
NAKŁAD KONTROLOWANY

6 NUMERÓW
BEZPŁATNA E-PRENUMERATA

atuty „Eksperta Budowlanego”

W CAŁEJ POLSCE

  Możliwość pobrania i zapisania na dysku Twojego komputera aktualnego 
wydania „Eksperta Budowlanego” w wygodnym formacie PDF.

  Pdfy do pobrania i przeglądania:
 – www.ekspertbudowlany.pl/pdf
 – www.issuu.com
 – www.e-czytelnia.eu
 – www.rynekinstalacyjny.pl
 – www.izolacje.com.pl
 – www.elektro.info.pl
 – www.administrator.media.pl

  Magazyn w formacie PDF pobiera co miesiąc ponad 10 000 osób.
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   AKCJA TERMOMODERNIZACJA – WYMIANA STOLARKI AKCJA TERMOMODERNIZACJA – WYMIANA STOLARKI

OKNO FTT U8 THERMO 
Opis produktu: okno obrotowe o specjalistycznej i nowatorskiej konstrukcji prze-
znaczone do budownictwa pasywnego, jest to najbardziej energooszczędne okno 
dachowe dostępne na rynku z pojedynczym pakietem szybowym.
Cechy szczególne: konstrukcja okna zapewnia dużą oszczędność energii ciepl-
nej. Współczynnik przenikania ciepła okna wynosi Uw = 0,58 W/(m2 · K). Okno 
FTT U8 Thermo sprzedawane jest w komplecie z kołnierzem uszczelniającym 
z dodatkową termoizolacją EHV-AT Thermo. Czteroszybowy pakiet osadzony jest 
w specjalnie zaprojektowanej ramie skrzydła. Uszczelka przyszybowa zapew-
nia dodatkową szczelność w ekstremalnych warunkach pogodowych. W oknie 
zastosowano system topSafe podnoszący bezpieczeństwo użytkowe i antywła-
maniowe okna. Technologia thermoPro podnosi jakość i pa rametry okien da-
chowych, czego wynikiem jest wyższa ich energooszczędność, zwiększona 
trwałość, doskonała szczelność oraz łatwiejszy montaż.

OKNO DACHOWE FPP-V U5 PRESELECT MAX 
Opis produktu: nowe okno uchylno-obrotowe, w którym skrzydło uchylane 
jest aż do kąta 45° – prawie o 30% więcej niż w poprzednim modelu. Taki za-
kres otwarcia umożliwia jeszcze pełniejsze wykorzystanie stworzonej na pod-
daszu dodatkowej przestrzeni. Funkcja obrotowa pozwala na obrót skrzydła 
o 180° i służy do mycia okna. Zmianę sposobu otwierania umożliwia przełącz-
nik umieszczony w dolnej części ościeżnicy. W nowatorskim systemie okuć funk-
cja uchylna oddzielona jest od obrotowej, co gwarantuje realizację tylko jednego 
sposobu otwierania oraz pełną stabilność skrzydła. 
Cechy szczególne: okno dostępne z trzyszybowym, super energooszczędnym 
pakietem U5 – Uw = 1,0 W/(m2·K). W oknie zastosowano system topSafe 
podnoszący bezpieczeństwo użytkowe i antywłamaniowe okna. Automatycz-
ny nawiewnik V40P zapewnia zdrowy mikroklimat na poddaszu. Technologia 
thermoPro podnosi jakość i parametry okien dachowych, czego wynikiem jest 
wyższa ich energooszczędność, zwiększona trwałość, doskonała szczelność 
oraz łatwiejszy montaż.

OKNO DACHOWE FTW-V U5 
Opis produktu: okno ma konstrukcję obrotową z zawiasem umieszczonym w po-
łowie wysokości ościeżnicy. Malowane jest dwukrotnie ekologicznym lakierem 
akrylowym w kolorze białym, dzięki czemu ma widoczne słoje drewna. Okno 
otwierane jest za pomocą klamki umieszczonej w dolnej części skrzydła. Tego 
typu produkty zdobywają uznanie u osób ceniących minimalizm i nowoczesne 
trendy oraz poszerzają możliwości aranżacyjne podczas projektowania wyjąt-
kowych wnętrz na poddaszu. 
Cechy szczególne: okno dostępne z trzyszybowym, super energooszczędnym 
pakietem U5 – Uw = 0,97 W/(m2·K). W oknie zastosowano system topSafe 
podnoszący bezpieczeństwo użytkowe i antywłamaniowe okna. Automatycz-
ny nawiewnik V40P zapewnia zdrowy mikroklimat na poddaszu. Technologia 
thermoPro podnosi jakość i parametry okien dachowych, czego wynikiem jest 
wyższa ich energooszczędność, zwiększona trwałość, doskonała szczelność 
oraz łatwiejszy montaż.

OKNA DO DACHÓW PŁASKICH DEF 
Opis produktu: nowatorskie okno do dachów płaskich, które umożliwia napływ 
światła do wnętrza pomieszczenia, z innowacyjnym pakietem szybowym, któ-
ry charakteryzuje się bardzo dobrymi parametrami energooszczędnymi i nowo-
czesnym wyglądem. Może być ono wykonane w dowolnym rozmiarze w zakresie 
od 60×60 do 120×220 cm. Pozwala to na wymianę istniejących naświetli, czę-
sto o niestandardowych wymiarach, które nie spełniają obecnych wymagań ter-
moizolacyjnych.
Cechy szczególne: okno dostępne jest z trzyszybowym pakietem DU6 lub 
czteroszybowym, pasywnym pakietem DU8. Współczynnik przenikania cie-
pła U dla  okna z pakietem DU8 wynosi 0,64 W/(m2 · K) wg PN-EN 14351-1, 
co pozwala na stosowanie go w budynkach energooszczędnych i pasywnych. 
Dzięki specjalnie zaprojektowanym kształtom profili, okna do płaskich dachów 
charakteryzują się do 16% większą powierzchnią przeszklenia w stosunku do kon-
kurencyjnych rozwiązań, zapewniając odpowiednią ilość naturalnego światła 
w pomieszczeniu.

WWW.FAKRO.PL 
INFOLINIA 800 100 052

Zobacz więcej

OKNO DACHOWE VELUX GLU 0064 
Opis produktu: nowe okno dachowe drewniano-poli ureta nowe, które zapewnia 
zestaw korzyści do tej pory oferowanych tylko w produktach premium. Więk-
sza o 30% łączna grubość szyb stanowi skuteczną barierę dla zewnętrznego 
hałasu, a dodatkowo dzięki zastosowaniu trzech szyb o różnej grubości, tak-
że dla dźwięków o różnej częstotliwości. Nowa konstrukcja doskonale reduku-
je hałas padającego deszczu. Łatwo zmywalna powłoka na zewnętrznej szybie 
sprawia, że zabrudzenia organiczne rozkładane są w wyniku promieniowania 
UV, a następnie dzięki jej właściwościom hydrofilowym bez trudu spłukiwane 
przez deszcz, dzięki czemu okna dłużej pozostają czyste. Jeszcze lepsza ochro-
na przed chłodem i stratami ciepła to zasługa połączenia trzyszybowego pakie-
tu z nową powłoką niskoemisyjną V11 szyby wewnętrznej oraz termoplastyczną 
ramką dystansową. Jednolita powłoka poliuretanowa pokrywająca drewniany 
rdzeń zapewnia gładkie, eleganckie naroża bez połączeń, na których nie groma-
dzi się kurz. Okno wyposażone jest w wydajny system wentylacji oraz wymien-
ny filtr powietrza zapobiegający przedostawaniu się do domu kurzu i owadów. 
Występuje w najbardziej popularnych rozmiarach. Można je łączyć w zestawy, 
także z pionowymi oknami kolankowymi i elementami doświetlającymi, zysku-
jąc duże powierzchnie przeszkleń.
Cechy szczególne: energooszczędne okno dachowe całkowicie odporne na wil-
goć. Współczynnik przenikania ciepła Uw = 1,0 W/(m2·K), a w przypadku 
montażu obniżonego z kołnierzem uszczelniającym  VELUX i ramą izolacyjną 
BDX F – 0,96 W/(m2·K). Dodatkowo przy montażu z zestawami izolacyjnymi 
BDX i po rejestracji na stronie internetowej klient zyskuje aż 20-letnią gwarancję. Okno wyróżnia się bardzo dobrym parametrem dźwiękoszczelności Rw = 35 dB. 
Okno obrotowe oferowane w dwóch wersjach otwierania: z uchwytem w górnej części skrzydła lub z klamką na dole, co daje możliwość dostosowania jej do wy-
sokości montażu i planowanej aranżacji w tej samej cenie. W przypadku wersji z górnym otwieraniem w każdej chwili okno można wyposażyć w sterowanie elek-
tryczne lub solarne.

OKNO DACHOWE VELUX GLL 1064 
Opis produktu: nowe okno dachowe obrotowe zapewnia wyjątkowy zestaw 
korzyści dla użytkownika. Jego funkcje wykraczają poza energooszczędność. 
Większa o 30% łączna grubość szyb stanowi skuteczną barierę dla zewnętrz-
nego hałasu, a dodatkowo dzięki zastosowaniu trzech szyb o różnej grubości, 
także dla dźwięków o różnej częstotliwości. Nowa konstrukcja doskonale redu-
kuje hałas padającego deszczu. Zewnętrzną szybę pokryto specjalną powłoką 
łatwo zmywalną N2, na której zabrudzenia organiczne rozkładane są przez od-
działywanie promieniowania UV, następnie dzięki właściwościom hydrofilowym 
powłoki spłukiwane przez deszcz. Dzię ki temu okna dłuż ej pozostają  czyste. 
Ochronę przed chłodem i stratami ciepła okno zapewnia dzięki zastosowaniu 
trzyszybowej konstrukcji, nowej powłoki niskoemisyjnej V11 szyby wewnętrznej 
oraz innowacyjnej czarnej ramki termoplastycznej TPS zainstalowanej między 
szybami. Okno wykonano z najwyższej jakości drewna sosnowego, zaimpregno-
wanego i pokrytego bezbarwnym lakierem na bazie wody. Unikalna konstrukcja 
zapewnia jego trwałość i komfort użytkowania przez wiele lat. Okno wyposażone 
jest w wydajny system wentylacji oraz wymienny filtr powietrza zapobiegający 
przedostawaniu się do domu kurzu i owadów. Występuje w najbardziej popular-
nych rozmiarach. Można je łączyć w zestawy, także z pionowymi oknami kolan-
kowymi i elementami doświetlającymi, zyskując duże powierzchnie przeszkleń.
Cechy szczególne: bardzo dobre parametry energooszczędności: współczyn-
nik przenikania ciepła Uw = 1,0 W/(m2·K), a w przypadku montażu obniżonego 
z kołnierzem uszczelniającym  VELUX i ramą izolacyjną BDX F – 0,94 W/(m2·K). 
Dodatkowo przy montażu z zestawami izolacyjnymi BDX i po rejestracji na stronie internetowej klient zyskuje aż 20-letnią gwarancję. Okno wyróżnia się bardzo dobrym 
parametrem dźwiękoszczelności Rw = 35 dB. Okno obrotowe dostępne w dwóch wersjach otwierania: z uchwytem w górnej części skrzydła lub z klamką na dole, 
co daje możliwość dostosowania jej do wysokości montażu i planowanej aranżacji w tej samej cenie. W przypadku wersji z górnym otwieraniem w każdej chwili okno 
można wyposażyć w sterowanie elektryczne lub solarne.

OKNO KOLANKOWE VELUX VFE 
Opis produktu: energooszczędne okno kolankowe przeznaczone do monta-
żu razem z oknem dachowym. Wykonane z wysokiej jakości drewna sosno-
wego zaimpregnowanego i pokrytego bezbarwnym lakierem na bazie wody. 
Przeznaczone do montażu w pionie w pomieszczeniach ze ścianką kolankową. 
Umożliwia zwiększenie powierzchni przeszkleń, które mogą sięgać aż do pod-
łogi. Dostępne w wielu rozmiarach, co daje możliwość zastosowania wielu 
ciekawych zestawień. Możliwość wietrzenia i mycia szyby zewnętrznej od we-
wnątrz dzięki funkcji uchylnej. Posiada blokadę przed przypadkowym otwar-
ciem przez dzieci. Najwyższa 4. klasa przepuszczalności powietrza chroni 
przed wiatrem i zimnym powietrzem, a hartowana i laminowana szyba o klasie 
odporności antywłamaniowej P2A przed odłamkami szkła w czasie stłuczenia 
i hałasem zewnętrznym. 20-letnia gwarancja przy montażu z zestawami izola-
cyjnymi BDX i po rejestracji na stronie internetowej.
Cechy szczególne: otwierane uchylnie przy użyciu klamki znajdującej się w gór-
nej części. Wąskie profile okienne zapewniają lepszy dostęp światła i więcej 
darmowej energii słonecznej. Posiada bardzo dobre parametry energooszczęd-
ności. Dostępne w atrakcyjnych cenowo zestawach kolankowych z oknami da-
chowymi.

WWW.VELUX.PL 
KONTAKT@VELUX.PL
TEL. 22 33 77 000

Zobacz więcej
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Co mówią przepisy?
Sama diagnostyka musi być ukierunkowana 
na ustalenie przyczyn uszkodzeń. W niektó-
rych przypadkach to jednak nie wystarczy.

Zgodnie z art. 5.1 ustawy Prawo budow-
lane [1]:

Obiekt budowlany jako całość oraz jego 
poszczególne części, wraz ze związanymi 
z  nim urządzeniami budowlanymi należy, 
biorąc pod uwagę przewidywany okres użyt-
kowania, projektować i budować w sposób 
określony w  przepisach, w  tym technicz-
no-budowlanych, oraz zgodnie z zasadami 
wiedzy technicznej, zapewniając spełnie-
nie podstawowych wymagań dotyczących 
obiektów budowlanych określonych w  za-
łączniku I  do rozporządzenia Parlamentu 
Europejskiego i  Rady (UE) Nr 305/2011 
z  dnia 9 marca 2011 r. ustanawiającego 
zharmonizowane warunki wprowadzania do 
obrotu wyrobów budowlanych i uchylające-
go dyrektywę Rady 89/106/EWG (DzUrz UE 
L 88 z 04.04.2011, str. 5, z późn. zm.), 
dotyczących:
a) nośności i stateczności konstrukcji,
b) bezpieczeństwa pożarowego, 
c) higieny, zdrowia i środowiska, 
d) bezpieczeństwa użytkowania i  dostępno-

ści obiektów, 
e) ochrony przed hałasem,
f) oszczędności energii i izolacyjności ciepl-

nej,

g) zrównoważonego wykorzystania zasobów 
naturalnych.
Z kolei art. 7.1 ww. ustawy [1] precyzuje, 

że:
Do przepisów techniczno-budowlanych 

zalicza się: 
1) warunki techniczne, jakim powinny od-

powiadać obiekty budowlane i ich usytu-
owanie,

2) warunki techniczne użytkowania obiek-
tów budowlanych.

Oznacza to, że definiując warunki technicz-
ne dla tarasów, obligatoryjnie należy spełnić 
wymogi podane w:
 » Ustawie Prawo budowlane [1],
 » Ustawie o wyrobach budowlanych [2], 
 » Warunkach Technicznych [3].
Fakultatywne są natomiast wszelkiego ro-

dzaju warunki techniczne wykonania i odbio-
ru robót [4–14]. Nie znaczy to jednak, że są 
one nieistotne, ich przestrzeganie ma zasad-
nicze znaczenie dla bezawaryjnej eksploatacji 
(brak procesów destrukcyjnych, przecieków 
itp.) połaci oraz bezpieczeństwa jej użytko-
wania. Rozwiązanie konstrukcyjne tarasu nad 
pomieszczeniem ogrzewanym musi uwzględ-
niać wszystkie czynniki oddziałujące na po-
łać (a nie tylko wymogi ujęte w warunkach 
technicznych [3]).

Analizując budowę połaci tarasowej, nie-
zależnie od koncepcji jej wykonania i  od-
wodnienia (układ z powierzchniowym odpro-

PRZYCZYNY USZKODZEŃ  
TARASÓW I BALKONÓW  
na czym polega diagnostyka?
Tekst i ilustracje: mgr inż. Maciej Rokiel

Wykonanie trwałej połaci tarasu czy balkonu, niezależnie od 
sposobu odprowadzenia wody (układ drenażowy/uszczelnienie 
zespolone), zawsze wymaga zastosowania odpowiednich rozwiązań 
technologiczno-materiałowych. Ponadto prace budowlane 
muszą być prowadzone w sposób zgodny ze sztuką budowlaną, 
charakteryzować się wysoką jakością oraz gwarantować długotrwałą 
eksploatację. Diagnostyka tego typu elementów nie jest łatwa. 
Przyczyn uszkodzeń jest bowiem bardzo dużo, a ich identyfikacja 
tylko po wizualnych skutkach jest niemożliwa.

wadzeniem wody/wariant drenażowy), oraz 
wymagania podstawowe [1], jak również 
wymagania warunków technicznych [3], ta-
rasy należy projektować ze względu na [4–6]:
 » obciążenie wilgocią,
 » obciążenia termiczne,
 » wymagania cieplno-wilgotnościowe,
 » ochronę akustyczną,
 » bezpieczeństwo użytkowania.
Natomiast do wykonania warstw połaci 

można stosować wyłącznie materiały, których 
producent dostarczył dokumenty świadczące 
o  dopuszczeniu do obrotu i  powszechnego 
lub jednostkowego zastosowania użytych 
wyrobów budowlanych, zgodnie z  ustawą 
o  wyrobach budowlanych [2]) oraz Rozpo-
rządzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady 
(UE) nr 305/2011 z dnia 9 marca 2011 r. 
ustanawiające zharmonizowane warunki 
wprowadzania do obrotu wyrobów budowla-
nych i  uchylające dyrektywę Rady 89/106/
EWG [15]. Żaden z  powyższych warunków 
nie może być traktowany w  oderwaniu od 
innych. 

Dla płyty konstrukcyjnej dochodzą wy-
magania związane z  trwałością samej kon-
strukcji żelbetowej. W skrajnych wypadkach 
konstrukcja może nie spełniać stanów gra-
nicznych nośności i/lub użytkowalności. 

Na czym polega diagnostyka 
tarasów i balkonów?

Diagnostyka tarasów i  balkonów polega na 
ocenie technicznej poprawności wykonania 
każdej warstwy pod kątem wymagań ak-
tualnej wiedzy technicznej oraz warunków 
technicznych wykonania i  odbioru [4–14], 
z  uwzględnieniem funkcji połaci, rzeczywi-
stych obciążeń i warunków brzegowych oraz, 
jeżeli to niezbędne, odniesieniu się do wyma-
gań Warunków Technicznych [3].

Generalnie czynności diagnostyczne wy-
magają:
 » analizy dokumentacji technicznej, jeże-
li jest dostępna, pod kątem poprawności 
rozwiązania projektowego;

 » wykonania stosownych odkrywek. Ilość od-
krywek i miejsca ich wykonania są zawsze 
określane indywidualnie na podstawie 
oględzin zewnętrznych, wizualnych obja-
wów destrukcji, informacji uzyskanych od 
użytkowników oraz analizy dostępnej doku-
mentacji. Pozwala to na ocenę techniczną 
poprawności wykonanych prac;
 » wykonania obliczeń sprawdzających (stan 
graniczny nośności/użytkowalności, wyma-

gania cieplno-wilgotnościowe, czyli kon-
densacja wilgoci, mostki termiczne itp.).
W ramach analizy dokumentacji technicz-

nej ocenia się przede wszystkim poprawność 
warstw połaci, dobór materiałów oraz roz-
wiązania projektowe detali. Chodzi o  takie 
błędy, jak np. te pokazane na rys. 1, które 
w praktyce powodują np. powstanie „basenu” 
– woda opadowa wchodzi po kolei w każdą 
warstwę i zatrzymuje się na najniżej położo-
nej warstwie, którą jest… hydroizolacja. Jest 
to swoiste pomieszanie układu drenażowego 
z układem z uszczelnieniem podpłytkowym. 
Na rys. 2 pokazano błąd tego typu, pozornie 
nie tak drastyczny, związany z niewłaściwym 

układem warstw i  traktowaniem zdylatowa-
nego jastrychu z dodatkiem wodoszczelnym 
jako hydroizolacji. Rezultat takiego podejścia 
(wykonawca bezkrytycznie powielił ten błąd) 
pokazuje fot. 1. Etap ten pozwala także na wy-
chwycenie błędów skutkujących na przykład 
powstaniem mostka termicznego (rys. 3).

Analiza dokumentacji, w połączeniu z ob-
razem uszkodzeń, pozwala na wstępne za-

Rys. 2. Często spotykany błąd polegający na braku 
izolacji podpłytkowej

Fot. 1. Rezultat wykonania połaci tarasu zgodnie 
z rys 2. Wykonawca powielił ewidentny błąd z doku-
mentacji projektowej (nieprawidłowy układ warstw)

Fot. 2a. Odkrywka wykazała obecność izolacji pod-
płytkowej w strefie okapu pod warstwą kleju o gru-
bości prawie 4 cm

Rys. 1. 
Absurdalnie 
zaprojektowany 
układ warstw 
połaci tarasu

Rys. 3. Przykład mostka termicznego. Nawet zasto-
sowanie materiału termoizolacyjnego po wewnętrz-
nej stronie balustrady pełnej nie niweluje tak dużej 
różnicy grubości

Fot. 2b. Izolacja z papy pod posadzką z płyt kamien-
nych na kleju
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Inteligentny materiał 
Polistyren do produkcji szarych odmian to 
surowiec innowacyjny. Poza tym, że jest on 
opracowywany przy jeszcze mniejszym ob-
ciążeniu środowiska naturalnego, w specjal-
nym procesie ekstruzji uszlachetniony został 
także wyjątkowymi dodatkami atermiczny-
mi. To właśnie obecności grafi tu, aluminium 
albo związków węgla, zarówno surowiec, jak 
i płyty zawdzięczają swój srebrnoszary kolor. 

Na tym nie kończy się jednak rola dodat-
ków. Sprawiają one również, że w matrycy 
końcowego produktu, za pomocą składników 
pochłaniających i odbijających podczerwień, 
ograniczono przepuszczalność promieniowa-
nia cieplnego gotowych płyt. Dzięki temu sza-
re odmiany styropianu są w stanie osiągnąć 
nawet o 1/3 lepszy (niższy) niż białe współ-

Czy szary styropian 
jest lepszy?
Kamil Kiejna, prezes zarządu 
Polskiego Stowarzyszenia Producentów Styropianu (PSPS)

Szary styropian to bynajmniej nie tylko kolor dodany 
do standardowej białej odmiany. Różnice między białymi a szarymi 
płytami zaczynają się już na poziomie surowca, z którego powstają 
oba produkty.  Korzyści płynące z innowacyjnych właściwości 
tego materiału sprawiły, że szare płyty szybko zyskały miano 
termoizolacji klasy premium, a szary kolor na elewacjach stał się 
znakiem energooszczędności i jakości.

czynnik przewodzenia ciepła, tzw.  lambdę 
deklarowaną (λD). Podczas gdy deklarowany 
współczynnik przewodzenia ciepła białych 
płyt fasadowych wynosi od 0,045 do 0,036 
W/(m · K), lambda szarych płyt osiąga war-
tości 0,033–0,030 W/(m · K). Tak doskonałe 
parametry pozycjonują szary styropian jako 
jeden z najlepszych dostępnych na rynku wy-
robów do izolacji bu dynków. 

Innowacyjność w praktyce 
Dla większości wyrobów do izolacji termicz-
nej budynków osiągnięcie przez przegrody 
zewnętrzne wymaganej już od 1 stycznia 
2021 r. obniżonej wartości współczynnika 
przenikania ciepła (U) w praktyce oznaczać 
będzie najczęściej konieczność zwiększenia 
ich grubości. Może się to wiązać z pewnymi 
utrudnieniami użytkowymi i wykonawczymi. 
I  tu pojawiają się praktyczne korzyści z  in-

Surowiec do produkcji szarego styropianu wzboga-
cony jest dodatkami atermicznymi, które decydują 
o ciemnej barwie i bardzo dobrych właściwościach 
termoizolacyjnych gotowych płyt. Odcień szarości 
płyt zależy między innymi od rodzaju dodatku i gę-
stości danej odmiany

nowacyjności szarego styropianu. Dzięki 
zdecydowanie lepszym parametrom szarych 
płyt, ich zastosowanie pozwoli na uzyskanie 
wymaganej poprawy izolacyjności przegrody, 
bez konieczności zwiększania dotychczas 
stosowanej grubości warstwy ocieplenia.

Możliwość zastosowania cieńszej warstwy 
termoizolacji będzie miała szczególne zna-
czenie m.in. przy obróbkach dachowych, 
a także w obrębie otworów okiennych. Mniej-
sze zagłębienie okien w  grubości przegrody 
pozwoli wpuścić do pomieszczeń więcej 
światła dziennego, co wpłynie na lepsze wy-
korzystanie i zbilansowanie energii oraz przy-
jemniejsze odczucia domowników. 

Mniejsza grubość termoizolacji to także 
łatwiejsze wykonawstwo i  niższa całkowita 
waga ocieplenia. Alternatywa w postaci sza-
rych płyt zwalnia z konieczności zastosowa-
nia izolacji grubszej i cięższej, zmniejsza ry-
zyko potencjalnych uszkodzeń elewacji i ich 
ewentualne skutki dla otoczenia. 

Środowisko i recykling 
Troska o środowisko oraz zdrowie i komfort 
użytkowników to obecnie kluczowe kryteria 
wyboru produktów, także budowlanych. Do 
najistotniejszych cech wyrobu budowlanego 
z  perspektywy oceny środowiskowej należy 
jego trwałość oraz oddziaływanie na eko-
system na wszystkich etapach cyklu życia 
– w procesie produkcji, eksploatacji oraz po 
zakończeniu jego użytkowania.

Systemy ociepleń ETICS z  płytami styro-
pianowymi to nie tylko jedne z najtrwalszych, 
ale i  najmniej uciążliwych dla środowiska 
sposobów ograniczenia zapotrzebowania 
budynków na energię. Styropian aż w 98% 
stanowi powietrze – najlepszy izolator, neu-
tralny, bezinwazyjny i  niewyczerpalny suro-
wiec dostępny na naszej planecie. Pozostałe 
2% to inteligentna polistyrenowa osłonka, 
która sprawia, że powietrze jest zamknię-
te i  nieruchome. Szare płyty styropianowe 
(podobnie jak białe) powstają w bezodpado-
wym i  przyjaznym dla środowiska procesie 
produkcji, a  ich skład i  budowa pozwalają 
poddać je pełnemu recyklingowi, nawet wie-
lokrotnie. Uzyskany wtórnie surowiec może 
być użyty do ponownej produkcji nowych 
płyt styropianowych, bez uszczerbku dla ich 
końcowej wydajności. Raz wprowadzony 
do obrotu i  zainstalowany na budynku wy-
rób nie tylko przez wiele lat przyczynia się 
do zmniejszenia jego zapotrzebowania na 
energię i  emisji szkodliwych substancji do 
atmo sfery, ale może być też wielokrotnie po-
nownie wykorzystany do tego samego celu. 
Między innymi dlatego spośród dominują-
cych dziś w Europie rozwiązań i wyrobów do 
izolacji ścian budynków to właśnie styropian 
i systemy ociepleń ze styropianem należą do 
najczęściej stosowanych.

Bilans kosztów inwestycji 
a oszczędności 

Wybierając wyrób do izolacji, warto pamię-
tać, że koszt ocieplenia przekłada się na 
stopę zwrotu tej inwestycji, a  więc czas, 
w  jakim zaczniemy odczuwać oszczędności 
wynikające z  niższych kosztów ogrzewania 
czy klimatyzacji budynku poddanego termo-
modernizacji. 

Szare płyty styropianowe są wprawdzie 
droższe niż białe tej samej grubości, ale ich 

Matryca płyty

re
kla

m
a

Schemat działania dodatków atermicznych w szarym styropianieGrubości szarych płyt styropianowych
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 v Co wyróżnia merXu na tle 
innych platform internetowych 
świadczących usługi B2B?

MerXu.com w  jakimś stopniu podobne jest 
do takich serwisów, jak Ebay czy Allegro, 
ponieważ podobnie jak one łączy sprzeda-
jących z kupującymi. Firmy mają możliwość 
kupować produkty od zweryfi kowanych do-
stawców, negocjując ceny i ustalając warun-
ki transakcji bezpośrednio z wybranymi do-
stawcami. Platforma pozwala na bezpośredni 
kontakt za pomocą komunikatora, gdzie 
strony mogą ze sobą negocjować i  ustalać 
wszystkie warunki realizowanych transakcji. 
To właśnie wyróżnia merXu od innych ser-
wisów, które najczęściej nie pozwalają na 
bezpośredni kontakt kupującego ze sprze-
dającym. Zdecydowaliśmy się na tę formę, 
ponieważ naszym zdaniem handel między 
fi rmami ma charakter relacyjny i jest bardziej 
złożony niż transakcje konsumenckie. Komu-

nikator merXu umożliwia transakcję w lokal-
nych językach. Dlatego kupujący z  Czech 
czy Słowacji może z łatwością rozmawiać ze 
sprzedającym z Polski czy Estonii w swoim 
własnym języku. MerXu jest platformą mię-
dzynarodową. Nie ogranicza się tylko do 
rynku polskiego. Dzięki temu fi rmom, które 
sprzedają na merXu, daje szansę rozwijania 
sprzedaży na rynkach międzynarodowych 
bez ponoszenia znaczących inwestycji i po-
dejmowania ryzyka związanego z  wejściem 
na nowe rynki. Firmy, które kupują dzięki 
merXu, poprawiają swoje procesy zakupowe 
poprzez lepszą dostępność oferowanych pro-
duktów, możliwość negocjacji cen czy przede 
wszystkim robienie zakupów w jednym miej-
scu. MerXu oferuje też możliwość składania 
zapytań ofertowych. Jeśli kupujący szuka 
dostawcy jakichś niestandardowych produk-
tów, może w prosty sposób złożyć zapytanie 
ofertowe, które trafi a do zarejestrowanych na 
merXu dostawców.

 v W jaki sposób 
platforma łączy producentów 
i usługodawców z odbiorcami?

Po pierwsze, platforma skupia producentów 
i  dystrybutorów, którzy za pomocą merXu 
chcą rozwijać swoją sprzedaż B2B w kanale 
online. Oferowane przez nich produkty za-
wierają informacje o  parametrach technicz-
nych, cenie, warunkach dostawy. Sprzedają-
cy może wskazać kraje, w których chce być 
obecny i określić cenę w walucie lokalnej. Za-
równo fi rmy, które chcą sprzedawać, jak i te, 
które chcą kupować, są weryfi kowane przez 
merXu. Już dzisiaj na merXu kupujący znajdą 
ponad 1,5 mln ofert, więc jest w czym wy-
bierać. Ta szeroka oferta powoduje, że fi rmy 
chętnie odwiedzają merXu, mając szansę na 

MerXu jest platformą , która 
umożliwia firmom sprzedawanie 
i kupowanie produktów w Inter-
necie. Dedykowana jest wyłącznie 
firmom. Konsumenci indywidu-
alni nie mogą korzystać z merXu. 
Platforma gromadzi kupujących 
i sprzedających z krajów Unii Eu-
ropejskiej: Polski, Czech, Słowacji, 
Litwy, Estonii, Węgier, Rumunii 
i Niemiec. MerXu koncentruje się 
głównie na kategoriach przemy-
słowych, takich jak budownic-
two, narzędzia, elektrotechnika 
i oświetlenie, instalacje grzewcze, 
wentylacyjne, chemia, maszyny 
czy HoReCa.

NASZA MISJA: 
ŁĄCZYMY PRODUCENTÓW 

I USŁUGODAWCÓW Z ODBIORCAMI
Rozmowa z Tomaszem Nowakiem 

– współzałożycielem i COO merXu

korzystne zaopatrzenie. Do fi rm kupujących 
należą zarówno hurtownie, jak i wszelkiego 
rodzaju fi rmy usługowe. Kupujący mogą po-
prosić sprzedającego o wycenę i, korzystając 
z komunikatora, zacząć bezpośrednią rozmo-
wę ze swoim potencjalnym kontrahentem. 
Pisząc do potencjalnego dostawcy, mogą mu 
zadać szereg pytań dotyczących dostępności 
produktu, ostatecznej ceny czy warunków 
dostawy. Za pomocą komunikatora odbywają 
się negocjacje i  ustalenie ostatecznej formy 
transakcji. Obecnie korzystanie z merXu jest 
bezpłatne dla sprzedających i kupujących, co 
tym bardziej wpływa na atrakcyjność platfor-
my merXu.

 v W jaki sposób merXu weryfikuje 
oferty i zabezpiecza klientów 
przed nieuczciwymi podmiotami?

Przede wszystkim starannie weryfi kujemy 
fi rmy. Pierwszym krokiem tej weryfi kacji jest 
sprawdzenie, czy dany podmiot rzeczywiście 
istnieje i czy jest to aktywna fi rma. MerXu do-
starcza swoim użytkownikom dostęp do 10 
raportów miesięcznie, które opisują wiarygod-
ność fi nansową danego podmiotu. Na przy-
kład, kiedy sprzedający wchodzi w interakcje 
z kupującym, który chce zamówić jakieś pro-
dukty, ale wymaga odroczonego terminu płat-
ności, zdecydowanie warto zweryfi kować ak-
tualną sytuację fi nansową kupującego. Temu 
właśnie służą raporty, które dostarczamy 
użytkownikom merXu. Raporty są dostępne 
w Czechach, Słowacji, Estonii, a także w Pol-
sce. Już niebawem wprowadzimy dodatkowe 
narzędzia dla użytkowników platformy.

Tomasz Nowak – współzałożyciel merXu

 v Jakie korzyści mogą mieć firmy 
z branży budowlanej z platformy 
merXu?

Dzisiaj merXu oferuje ponad 3,5 miliona pro-
duktów, które są istotne dla szeroko pojętego 
budownictwa. Wykonawcy z branży budow-
lanej mogą zaopatrywać się kompleksowo na 
merXu. Znajdą tu materiały budowlane, che-
mię, narzędzia, produkty z kategorii elektro-
technicznej, grzewczej czy BHP. MerXu może 
stać się z  łatwością centrum zaopatrzenia 
fi rm budowlanych. 

Kupujący mają dostęp do wielu nowych 
dostawców, mogą weryfi kować ceny swo-
ich dotychczasowych kontrahentów. Z  kolei 
sprzedający, producenci i dystrybutorzy mają 
szansę dotrzeć do nowych klientów na ryn-
kach lokalnych i  zagranicznych. Merxu jest 
obecne dzisiaj w Polsce, Czechach, na Sło-
wacji, Litwie, Węgrzech, Rumunii, w Estonii 
i  Niemczech. Szczególnie Niemcy wydają 
się być bardzo atrakcyjnym kierunkiem dla 
wielu polskich przedsiębiorców. Korzystanie 
z  merXu pozwala na podejmowanie dzia-
łań handlowych na nowych rynkach bez 
ponoszenia znaczących inwestycji. MerXu 
tłumaczy na lokalne języki oferty sprze-
dających, prowadzi intensywne działania 
marketingowe i rozwija funkcjonalności plat-
formy. Kupowanie na merXu jest łatwe i ta-
nie. Platforma oferuje dzisiaj szereg działań 
promocyjnych, dzięki którym kupujący mogą 
znacznie zaoszczędzić na zakupach robionych 
na merXu.

Funkcja „zapytań ofertowych” pomaga kupującym zasygnalizować swoje potrzeby, gdy nie są w stanie znaleźć 
produktu lub potrzebują wykonać go na podstawie własnego projektu

Platforma ma międzynarodowy charakter, już dzisiaj sprzedający i kupujący pochodzą z krajów Unii Europej-
skiej: Polski, Czech, Słowacji, Litwy, Estonii, Węgier, Rumunii i Niemiec

promocja
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10 argumentów ZA reklamą
w „Ekspercie Budowlanym”1010 argumentów ZA reklamą1010 argumentów ZA reklamą
w „Ekspercie Budowlanym”10w „Ekspercie Budowlanym”

  1. Magazyn „Ekspert Budowlany” to jedyne na polskim rynku bezpłatne czasopismo o  tematyce 
budowlanej, docierające bezpośrednio tam, gdzie podejmowane są decyzje o  zakupach materiałów 
do budowy, wykończenia i wyposażenia domu (hurtownie i składy budowlane oraz sieć sklepów Leroy 
Merlin).

  2. „Ekspert Budowlany” ukazuje się w nakładzie 15 000 egzemplarzy. 

  3. Nakład magazynu jest kontrolowany przez Związek Kontroli Dystrybucji Prasy.

  4. Magazyn „Ekspert Budowlany” to pismo o zasięgu ogólnopolskim.

  5. Bogata tematyka czasopisma obejmuje wszystkie etapy procesu budowlanego oraz wykończenia 
i wyposażenia wnętrz, a także projektowania ogrodów i zagospodarowania przestrzeni wokół domu.

  6. W każdym numerze „Eksperta Budowlanego” publikujemy porady i wypowiedzi ekspertów, którzy 
odpowiadają na bardzo szczegółowe i konkretne pytania związane z artykułami merytorycznymi.

  7. Atrakcyjna prezentacja treści merytorycznych oraz jasny i przejrzysty podział według działów: wnętrza, 
budowa, instalacje, ogrody.

  8. Artykuły są krótkie, pisane przystępnym i zrozumiałym językiem, przedstawione w praktycznej formie.

  9. Redakcja ściśle współpracuje z wieloma świetnymi autorami, wśród których są zarówno dziennikarze, jak 
i osoby zawodowo związane z branżą budowlaną i instalacyjną – inżynierowie, projektanci i architekci.

10. W  każdym numerze „Eksperta Budowlanego” zamieszczamy kilka przeglądów produktów, które 
szczególnie cenią nasi czytelnicy.

cennik reklamcennik reklam internetowych

Na stronach www.ekspertbudowlany.pl znajdziesz:
  Artykuły merytoryczne na temat budowy, remontu i wyposażenia domu oraz jego 

otoczenia
  Rynkowe przeglądy produktów
  Porady ekspertów 

z różnych dziedzin
  Aktualności i przepisy 

prawne
  Nowości produktowe
  Inspirujące galerie zdjęć
  Katalog firm
  Forum użytkowników
  Wszystkie wydania 

„Eksperta Budowlanego” 
do bezpłatnego pobrania 
w formacie PDF (od 2009 
roku)

  Bezpłatne e-booki 

Poradnik
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Dom 
bez wilgoci
Jak zapobiegać wilgoci  
i walczyć z jej skutkami?

Dom
bez wilgoci
Jak zapobiegać wilgoci
i walczyć z jej skutkami?

Sposoby na  
energooszczędny  
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Remontowe 
porady 

i inspiracje  

Rodzaj reklamy Format reklamy Cena Czas emisji

Billboard 940 x 150 px
2500 zł (w całym serwisie) 1 miesiąc

1800 zł (na stronie głównej lub na jednej podstronie)

Baner 300 x 200 300 x 200 px
1800 zł (w całym serwisie) 1 miesiąc

1200 zł (na stronie głównej lub na jednej podstronie)

Skyscraper 120 x 600 px
2500 zł (w całym serwisie) 1 miesiąc

1600 zł (na stronie głównej lub na jednej podstronie)

Baner śródtekstowy 700 x 200 px 550 zł 1 miesiąc

Baner w wynikach wyszukiwania 300 x 200 px 1200 zł 1 miesiąc

Infografika szer. 700 px
3500 zł (infografika tworzona przez nas + promocja)

1 rok
2500 zł (infografika tworzona przez klienta + promocja)

Artykuł sponsorowany 1200 zł 3 miesiące

Katalog firm 1500 zł 1 rok

Udział w przeglądzie produktów i technologii 1500 zł 1 rok

Pakiet PR 4800 zł 1 rok

Reklama w e-booku A4 1 strona – 800 zł, 4 strony – 1500 zł (za 10 000 pobrań)

Mailing indywidualny 3000 zł

Reklama wysłana z cotygodniowym mailingiem 
Eksperta Budowlanego 650 zł

Rodzaj reklamy Format reklamy Cena Czas emisji

GRUPA

Grupa MEDIUM Spółka z ograniczoną odpowiedzialnością Sp.K.
ul. Karczewska 18, 04-112 Warszawa 
tel. 22 810 25 90, faks 22 810 27 42 
NIP: 1132860378, KRS: 0000439720, REGON: 146393437 
www.medium.media.pl

CENNIKCENNIK REKLAMREKLAM
INTERNETOWYCHINTERNETOWYCH

Reklama:     Dorota Pankiewicz                                     Katarzyna Stocka                              Hanna Witkowska 
                        dpankiewicz@medium.media.pl            kstocka@medium.media.pl            hwitkowska@medium.media.pl

Czas emisjiCzas emisji
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specyfi kacja...specyfi kacja techniczna internetowych form reklamowych

BANNERY

Wagi i rozmiary form reklamowych
1.  Billboard 940×150 pikseli, format: JPG, GIF, PNG – waga: 70 kB, 

format: HTML – waga: 250 kB.
2.  Bo× 300×200 pikseli, format: JPG, GIF, PNG – waga: 40 kB, 

format: HTML – waga: 150 kB.
3.  Billboard śródtekstowy 700×150 pikseli, format: JPG, GIF, 

PNG – waga: 70 kB, format: HTML – waga: 250 kB.
4.  Boks wyniki wyszukiwania 300×200 pikseli, format: JPG, GIF, 

PNG – waga: 40 kB, format: HTML – waga: 250 kB.
5.  Billboard wyniki wyszukiwania 940×150 format: JPG, GIF, 

PNG – waga: 70 kB, format: HTML – waga: 250 kB.
6.  Skyscraper 120×600 pikseli, format: JPG, GIF, PNG – waga: 40 kB, 

format: HTML – waga: 250 kB.
7.  Waga formatu HTML to waga wszystkich plików składających się 

na banner.

Reklamy w formie plików graficznych 
1.  Dopuszczalne formaty plików to GIF, JPG lub PNG.
2.  Kolorystyka plików: RGB.
3.  Do pliku musi być dostarczony link do strony, do której ma odwoły-

wać się banner.

Reklamy typu HTML
1.  Kod HTML nie powinien przekraczać 3 kB.
2.  Reklama powinna zawierać maksymalnie 2 pliki graficzne (obrazki).
3.  Formularze powinny korzystać z metody GET.
4.  Kod serwujący HTML po dostarczeniu przez Reklamodawcę ze 

względu na swoją różnorodność każdorazowo musi być przetestowany 
i zaakceptowany przez Wydawcę.

5.  Kod serwujący nie może zawierać znaczników typu:
<HTML><head></head><body></body></HTML>.

6.  Link skrócony do strony, do której odwołuje się banner, musi być 
zawarty w bannerze.

7.  Link do strony, do której odwołuje się banner, jest skracany przez 
redakcję i przekazywany twórcy bannera do umieszczenia w bannerze.

Reklamy typu DHTML/Javascript
1.  Zabronione jest używanie skryptów zmieniających okno przeglądarki 

(wymiar, położenie).
2.  Zabronione jest używanie skryptów śledzących interakcję użytkownika.
3.  Kod JavaScript nie powinien przekraczać 3 kB.
4.  Reklama powinna zawierać maksymalnie 2 pliki graficzne (obrazki).
5.  Formularze muszą korzystać z metody GET.
6.  Kod serwujący – JavaScript ze względu na swoją różnorodność każ-

dorazowo musi być przetestowany i zaakceptowany przez Wydawcę.
7.  Kod serwujący nie może zawierać znaczników:

<HTML><head></head><body></body></HTML>.
8.  Link skrócony do strony, do której odwołuje się banner, musi być 

zawarty w bannerze.
9. Link do strony, do której odwołuje się banner, jest skracany przez 

redakcję i przekazywany twórcy bannera do umieszczenia w bannerze.

NEWSLETTER DEDYKOWANY

1.  Waga kreacji nie powinna przekraczać 500 kB.
2.  Warunkiem koniecznym wysłania mailingu jest podanie:

– nadawcy,
– tytułu,
– stopki.

3.  Nadawca (nazwa firmy lub brand) oraz podpis muszą w jednoznaczny 
i prawdziwy sposób identyfikować nadawcę listu.

4.  Stopka mailingu zawiera zawsze informacje o  Grupa MEDIUM 
Sp. z o.o. S.k. oraz redakcji portalu, w imieniu którego wysyłany jest 
mailing.

5.  Tytuł mailingu nie może wprowadzać odbiorcy w błąd, a w szcze-
gólności imitować zwykłej korespondencji z użytkownikiem (np. RE, 
FW itp.) lub sugerować, że przesyłka jest korespondencję prywatną.

6.  Tytuł mailingu nie powinien być napisany w całości kapitalikami.
7.  Wszystkie składniki mailingu (pliki graficzne oraz HTML) powinny 

być przekazane do Wydawcy, jako gotowe materiały reklamowe, 
ponieważ są one pobierane z jego serwerów.

8.  Szerokość mailingu nie powinna być większa niż 600 pikseli.
9.  Plik główny mailingu powinien mieć nazwę „inde×.html”.

10.  Polskie czcionki powinny być kodowane w standardzie UTF-8.
11.  Pliki graficzne mailingu powinny być opisane, ponieważ programy 

pocztowe domyślnie nie wyświetlają elementów graficznych, dopóki 
użytkownik nie skorzysta z opcji pobierz obrazki.

NEWSLETTER REDAKCYJNY

1.  Formy reklamowe graficzne rozmiar: 600×100 pikseli, format: JPG, 
GIF, PNG – waga 40 kB.

2.  Formy reklamowe tekstowe: objętość do 500 znaków.

 ARTYKUŁ SPONSOROWANY 

1.  Objętość tekstu: maksimum 15 000 znaków.
2.  Ilość grafik/zdjęć: maksimum 15 (w tym 3 zdjęcie w tekście, a reszta 

w galerii).
3.  Maksymalny rozmiar grafiki/zdjęcia: 1000 pikseli w podstawie.
4.  Zdjęcie główne artykułu: 700×350 pikseli.
5.  Zdjęcia w treści: 700 pikseli w podstawie.
6.  Format grafik/zdjęć: JPG. PNG. GIF.
7.  Kod śledzący otwarcia: piksel śledzący (tylko).
8.  Kod remarketingowy: nie umieszczamy.
9.  Kod śledzący kliki z danego linka do strony klienta: TAK.

Grupa MEDIUM 
Spółka z ograniczoną odpowiedzialnością Spółka komandytowa

NIP: 1132860378, KRS: 0000537655, REGON: 146393437
04-112 Warszawa, ul. Karczewska 18

tel. 22 810 21 24, fax 22 810 27 42

 oferta specjalna
REKLAMA WIĄZANA 8 400 PLN
Artykuł, cała strona (A4) + reklama kolorowa (A4)
– obok siebie

ARTYKUŁ SPONSOROWANY 1/1 A4 4 800 PLN
Opracowanie artykułu przez redakcję + 20%

 wkładki do nakładu
(dostarczone przez klienta)
wkładka wszywana 14 400 PLN
wkładka wrzucana  10 800 PLN

cennik reklamcennik reklam

REKLAMY GRAFICZNE (ceny netto)

FORMATY REKLAM (mm)

1/1

„A”

1/1

„B”

2/3

„C”

2/3

„D”

2/3

„E”

205×295
+ 

spad 5 mm

175×260 130×295
+ 

spad 5 mm

115×260 205×189
+ 

spad 5 mm

7440 6720 6360 5760 6360

2/3

„F”

1/2

„G”

1/2

„H”

1/3

„I”

1/3

„J”

175×170 205×144
+ 

spad 5 mm

175×125 70×295
+ 

spad 5 mm

55×260

5760 5400 4800 4560 4080

1/3

„K”

1/3

„L”

1/4

„M”

1/4

„N”

1/6

„O”

205×98
+ 

spad 5 mm

175×79 205×77
+ 

spad 5 mm

175×58 70×144
+ 

spad 5 mm

4560 4080 3840 3600 3360

1/6

„P”

1/6

„R”

1/6

„S”

1/8

„T”

1/8

„U”

55×125 205×56
+ 

spad 5 mm

175×37 205×44
+ 

spad 5 mm

175×25

3060 3360 3060 2520 2160

1/3

„JP3”

1/4

„JP4”

115×120 115×88

5200 3900

OKŁADKI
WYMIARY 

(mm)
CENA 

(zł)

II

205×295
+ 

spad 5 mm

15 000

III 13 000

IV 16 200

Przedredakcyjna 9600

Brasilian cover
395,5×295

+ 
spad 5 mm

18 100

Brasilian cover
(skrzydełko lewe)

202,5×295
+ 

spad 5 mm
10 800

Brasilian cover
(skrzydełko prawe)

200×295
+ 

spad 5 mm
7500

  warunki techniczne
Format kwartalnika (po ob cię ciu) – 205×295 mm, do da tek na spad 5 mm z każdej strony, z zachowaniem marginesu 
wewnętrznego 5 mm.
REKLAMY – wymagany proof; TIF CMYK 300 dpi; Corel Draw od wer sji 7 do 12, bez OLE obiek tów, bez tek s tu 
(teksty kon wer to wa ne na krzy we do 1500 węz łów na krzywą, włączone ob ra zy ras t ro we CMYK 300 dpi al bo 
bit ma pa 600 dpi); EPS, AI (placed images oddzielnie – TIF CMYK 300 dpi, teksty zamienione na krzywe).
FORMY PRZEKAZYWANIA REKLAM – CD, DVD, e-mail, ftp.
BRASILIAN COVER – okładka (reklama na okładce) z dodatkowym skrzydełkiem; skrzydełko to otwiera się 
w kierunku przeciwnym niż czasopismo.
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GRUPA MEDIUM 
Spółka z ograniczoną 

odpowiedzialnością Sp.K.

jest członkiem 
Izby Wydawców Prasy 

 ISSN 1730-1904

Adres redakcji
ul. Karczewska 18
04-112 Warszawa

tel. 22 512 60 99, 22 512 60 98
 fax 22 468 84 76

redakcja@ekspertbudowlany.pl
www.ekspertbudowlany.pl

Konto bankowe
Volkswagen Bank Polska S.A.

09 2130 0004 2001 0616 6862 0001
NIP 113-28-60-378

Redakcja

Redaktor naczelny: Joanna Korpysz-Drzazga jkorpysz@ekspertbudowlany.pl
Sekretarz redakcji: Monika Mucha mmucha@medium.media.pl

Redakcja i współpraca

Współpracownicy: Damian Czernik, Magdalena Ćwikła, 
Waldemar Joniec, Karol Kuczyński, Maciej Rokiel, Joanna Ryńska, Jacek Sawicki, 

Krystyna Stankiewicz, Elżbieta Wysowska 

Reklama i marketing

 tel./fax 22 810 25 90, 810 28 14
Dyrektor ds. marketingu i reklamy: Joanna Grabek jgrabek@medium.media.pl

tel. 600 050 380 

Kolportaż i prenumerata 

tel./fax 22 810 21 24
Kierownik działu logistyki: 

Aneta Cartailler acartailler@medium.media.pl
Specjalista ds. promocji: 

Katarzyna Masna, kmasna@medium.media.pl

kontaktkontakt


